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Uvod

U svibnju 2021. godine Hrvatsku ocekuju jos jedniizbori za ¢lanove 128 gradskih i opcinskih vijeca,
kao i za ¢lanove Zupanijskih i gradskih skupstina, Zupana i gradonacelnika te njihovih zamjenika,
a u nekim gradovima i za ¢lanove vije¢a gradskih cetvrti te mjesnih odbora. Porazavajuca je
¢injenica da se izborima u Hrvatskoj ve¢ godinama prvenstveno potvrduju tek izrazito niske stope
izborne izlaznosti, a negativni rezultati u tom podrudju, zdruZeni s nizom povezanih negativnih
socioekonomskih i kulturnih pojava, osiguravaju jedino duboku zabrinutost za kvalitetu institucija
demokracije i demokratskih procesa u Hrvatskoj. U tom kontekstu, ne iznenaduju rezultati nekih
istraZivanja? koja pokazuju da u Hrvatskoj tek 27.7% gradana smatra da se Hrvatskom upravlja na
demokratski nacin, iako preko 88% gradana tvrdi da im je vazno da se drzavom u kojoj Zive doista

upravlja na demokratski nacin.

Diskusija o opéem stanju demokracije u RH prakticki je neodvojiva od bilo kakvog smislenog
diskursa o razvojnom zaokretu prema odrzivosti kojeg posljednjih nekoliko godina u domacem
javnom prostoru sve glasnije zagovaraju brojne novouspostavljene gradanske inicijative i javnosti
veé poznate aktivistkinje i aktivisti, sve angaZziranije organizacije civilnog drustva, te novi politicki
akteri koji se odluc¢uju na konvencionalne oblike politickog djelovanja kroz formalne demokratske
institucije. Od domade inacice pokreta mladih Fridays For Future, te brojnih klimatskih Strajkova
Skolaraca u gotovo svim veéim hrvatskim gradovima, preko Apela za sustavnu klimatsku akciju
hrvatskih znanstvenika, do (ponovnog) ulaska eksplicitno ,zelene” politicke opcije u Hrvatski
sabor, nedvojbeno se ocituje trend rasta interesa dijela javnosti za ukljucivanje u demokratske
procese suocavanja s klimatskom krizom. Takva povecana diversifikacija drustvenih aktera
ukljucenih u zagovaranju raznih strateskih aspekata nadolazece zelene tranzicije nije iskljucivo

rezultat sinergije izmedu pozitivnih vanjskih demokratizacijskih trendova, negativnih posljedica

! Na nacionalnoj razini gledajuéi i prema rezultatima DZS-a, na prolim lokalnim izborima 2017. godine glasalo je tek
35.20% svih biraca s pravom glasa u Republici Hrvatskoj. Za usporedbu, na proslim parlamentarnim izborima 2019.
godine odaziv biraca bio je 49.48%, na predsjednickim izborima 2020. godine 54.02%, a za izbore za Europski
parlament 2019. godine tek 31.30%

2 |straZivanje je provedeno u sklopu istraZivatkog programa European Values Study iz 2017. godine, na
reprezentativnom uzorku hrvatskih gradana (N = 1454).



klimatskih promjena na hrvatsko drustvo i kulminacije lokalnih aktivistickih napora unazad
posljednjih dvadesetak godina. Poveéani pritisak dijela javnosti na institucije drzavne vlasti
ujedno je rezultat sustavnog neuspjeha donositelja odluka u osmisljavanju sveobuhvatnih zelenih
politika i odgovarajucih provedbenih dokumenata, s dovoljno jasno definiranim ciljevima, te
podrucjima i kriterijima primjene konkretnih mjera i aktivnosti, koji bi, u konacnici, trebali
usmjeravati tijek tranzicije u ekoloski odrzivo i pravednije drustvo. MoZda i najgori primjeri takvih
neuspjeha ocituju se kroz specificne strateSke dokumente, &iji su neuspjesi sadrzani koliko u
temeljnom nerazumijevanju hitnosti i dubine klimatske krize, toliko i u uobic¢ajenom nedostatku
nezainteresiranosti za ukljucivanje Sire javnosti u procese kreiranja razvojnih strategija za

nekoliko narednih desetljeca.

Samo neki od takvih dokumenata na podrucju klimatskih politika unazad nekoliko godina su
Strategija niskouglji¢nog razvoja RH do 2030. godine s pogledom na 2050. godinu, a sli¢nu razinu
neambicioznosti i nedefiniranosti pokazuje Strategija prilagodbe klimatskim promjenama u
Republici Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s pogledom na 2070. godinu. Takvi dokumenti
trebali bi predstavljati temeljne razvojne strategije u skladu s Europskim zelenim planom te
prenositi neke od glavnih ambicija EU-a u narednim desetljeéima, poput postizanja potpune
klimatske neutralnosti, tj. scenarija nulte neto emisije do 2050. godine, uz prilagodeno
obrazovanje i aktivno ukljucivanje gradana kao prioritetnijim aspektima niskougljiénog razvoja u
odnosu na samo tehnicko provodenje strateskih mjera (Boromisa 2020: 5). Ipak, na temelju veé
spomenutog istraZzivanja, koje je u skladu sa rezultatima sli€énih istraZzivackih modula, moze se
pretpostaviti da u hrvatskoj javnosti prevladava percepcija da gradani nisu adekvatno ukljuéeni u

procese donosenja odluka na svim razinama politi¢kog odlucivanja.

Takvu percepciju dodatno potvrduju i nedavna dogadanja povezana s procesom izrade
Nacionalnog plana za oporavak i otpornost (NPOO), kojim bi Hrvatska trebala definirati programe
reformi i ulaganja u razdoblju od 2021. do 2026. u svrhu provodenja zelene i digitalne tranzicije,
te izgradnje odrZivog, uklju¢ivog i otpornog drustva u jeku COVID-19 krize. Predstavnici civilnog

drustva tako su nedavno upozorili hrvatsku javnost na netransparentnost i nekoherentnost u



http://ipe.hr/en/ipe-donut/
https://door.hr/potreban-nam-je-plan-za-otpornost-a-ne-otpor-promjenama/?fbclid=IwAR0MgGD54S8YImYhTnQnebM8s8_p_qe9yZcgEguIjlgT1XbtqinqLBqDojM

osmisljavanju NPPO-a. Prema njima je ,informacijski saZzetak” NPPO-a tek joS jedna potvrda
nezainteresiranosti Vlade RH za omogucavanje Sireg uklju¢ivanja gradana u tranzicijske procese
koji bi trebali biti financirani prora¢unom od 6.3 milijarde eura bespovratnih sredstava iz
Mehanizma za oporavak i otpornost u sklopu Europskog plana oporavka. U tom smislu, ocito je
da je Hrvatska ponovno suocdena s opasno$éu propustanja jos jedne velike prilike za potrebnim
razvojnim zaokretom prema izgradnji otpornog, pravednog i odrzivog drustva koje bi osiguravalo

dostojanstven Zivot za sve u skladu s biofizickim kapacitetima svojih prirodnih sustava.

Odrzivost lokalnih zajednica u RH

Opcenito govoredi, gradovi su srediSta socio-metabolickih procesa Sirih struktura, tj. regija i
drZzava, te su od klju¢ne vaznosti za globalni pomak prema odrzivijoj i pravednijoj buduénosti.

Preko polovice svjetskog stanovniStva danas Zivi u gradovima, a konvencionalne projekcije

predvidaju da ¢e u gradovima do 2050. godine Zivjeti oko 7 milijardi ljudi, tj. dvije tre¢ine ukupnog

svjetskog stanovnistva. Takoder, u gradovima se generira vise od 80% ukupnog svjetskog BDP-a,

pa stoga ne ¢udi da ih je poznati americki sociolog Harvey Molotch joS sredinom 70-ih godina
proslog stolje¢a nazvao ,strojevima rasta” (Molotch 1976). S jedne strane, gradovi imaju posebnu
odgovornost znacajno doprinijeti prilagodbi i smanjenju negativnih posljedica klimatskih

promjena s obzirom na ¢injenicu da su, prema podacima UN-a, gradovi odgovorni za vise od 78%

globalne energetske potrosnje, te za oko 75% globalnih CO2 emisija, iako teritorijalno zauzimaju
manje od 2% ukupne Zemljine povrsine. lako su gradovi uobicajeno prostori povecanog zZivotnog
standarda, nekontrolirani suvremeni urbanizacijski procesi dovode do niza negativnih posljedica,
kao Sto su smanjena kvaliteta zraka i vode, nedostatak zelenih povrsina i obradivog tla potrebnog
za proizvodnju hrane, smanjenog dostupnosti vode i osnovne komunalne infrastrukture itd.
Takoder, u novije vrijeme znakovit je podatak UN-a da je preko 95% slucajeva zaraze COVID-19
zabiljeZzeno u gradovima. S druge strane, gradovi su, zbog jedinstvene konfiguracije svoje fizicke
i drustvene infrastrukture, sredista kulturnih, politickih, tehnoloskih i inovacijskih procesa, te kao
takva predstavljaju nezaobilazna sredista politickog natjecanja, demokratizacijskih procesa i

drustvenog kapitala opcenito.


https://www.un.org/development/desa/en/news/population/2018-revision-of-world-urbanization-prospects.html
https://www.worldbank.org/en/topic/urbandevelopment/overview#:~:text=With%20more%20than%2080%25%20of,and%20new%20ideas%20to%20emerge
https://www.un.org/en/climatechange/climate-solutions/cities-pollution
https://unhabitat.org/sites/default/files/2020/04/final_un-habitat_covid-19_response_plan.pdf

Prema podacima Europske agencije za okolis, 70% europske legislative o okoliSu implementirano

je na lokalnoj razini, te se lokalna razina u tom smislu ¢esto smatra angaziranijom od nacionalne.
Medutim, u hrvatskom kontekstu ne postoje sustavna istrazivanja odrzivosti hrvatskih gradova
temeljem kojih bismo mogli procijeniti koliko hrvatski gradovi zapravo (ne) doprinose op¢im
cilievima odrzZivog razvoja i obvezama medunarodnih sporazuma, te koliko su oni zaista

(ne)odrzivi u svojim politikama i drustvenim praksama. Neka eksplorativna istraZzivanja, doduse,

pokazuju da su odredeni hrvatski gradovi odrziviji od drugih, te nude ekstenzivan pregled
rezultata kroz specificne segmente i tematska podrucja indikatora (ne)odrzivosti odabranih
urbanih sredista. U analizi Cetiriju hrvatskih gradova (Zagreb, Zadar, Gospi¢ i Slavonski Brod),
koriste¢i metodologiju ,krafne” koja vizualno mapira vrijednosti 18 klju¢nih biofizickih,
socioekonomskih i kulturnih indikatora, kroz osam tema odrzivosti te u odnosu na zeleni prsten
»pravednog i sigurnog prostora djelovanja“, vidljivo je kako niti jedan od analiziranih hrvatskih
gradova ne dostize definirane standarde odrzivosti koji se, primjerice, mogu odnositi na njihov
uglji€ni otisak, proizvodnju obnovljive energije, rodnu nejednakost, ili pak na subjektivni osjecaj
sreée i zdravlja gradana. Ipak, istrazivanjem se utvrduju neke ocite razlike u vizualnoj konfiguraciji
prekoracenja referentnih vrijednosti promatranih indikatora, pa se tako pokazuje da su Gospi¢ i
Zadar po mnogocemu odrziviji od Zagreba i Slavonskog Broda, ¢iji vizualni obrasci vise nalikuju
prosjecnoj slici neodrzivosti na razini RH. Takoder, iako su istrazivanjem uocene brojne prepreke
kroz sva tri mjerena segmenta za brzu i bezbolnu tranziciju prema odrzivijim obrascima drustvene

proizvodnje, istrazivanjem se potvrdilo prihvacanje mnogih ,,zelenih” stavova koji su u skladu sa

zahtjevima zelene tranzicije, te na temelju kojih se mozZe graditi optimizam za bududée djelovanje.

Uloga medija i izvjeStavanje o zelenim temama u izbornom razdoblju

Hoce li osmisljavanje konkretnih strategija te samo upravljanje zelenom tranzicijom zadovoljavati
nuzni kriterij inkluzivnosti ovisi, izmedu ostalog, o relevantnim informacijama dostupnim u
javnom prostoru na temelju kojih gradani mogu donositi informirane odluke u politickom
kontekstu demokracije i konstruktivno sudjelovati u politickim procesima. Pitanjima utjecaja i

ucinka medija, kao izvora informacija, na njihovu publiku bave se prvenstveno istrazivaci


https://www.eea.europa.eu/articles/how-are-europes-cities-adapting
http://ipe.hr/wp-content/uploads/2021/03/Fitting-Croatia-Within-the-Doughnut-1.pdf

politickih i komunikacijskih znanosti posljednjih stotinjak godina, te je izvan opsega ove analize
ponuditi obuhvatan pregled i detaljnije empirijske uvide u spomenutom podruéju. Takoder,
istrazivanja uloge i utjecaja medija u domacem izbornom kontekstu su malobrojna $to donekle
oteZava konceptualno odredivanje temeljnih teorijskih polaznica i empirijskog utemeljenja ovog

eksplorativnog istrazivanja.

Polazedi od postojecih relevantnih empirijskih uvida, na globalnoj razini ve¢ pocetkom proslog
desetlje¢a uocen je jasan uzlazni trend pojavljivanja odredenih zelenih tema, tj. koncepata
povezanih s odrzivoS¢u u tiskanim novinama, $to je dokazano kvantitativnom analizom 112
novina iz 39 zemalja sedam razli¢itih govornih podrucja (Holt i Barkemeyer, 2012). Takoder, neka
novija i relativno jednako ekstenzivna istrazivanja potvrduju te nalaze i utvrduju da su danasnji
Citatelji tiskovnih medija izloZeni relativno velikim koli¢inama ¢lanaka koji komuniciraju o temama
od vaznosti za odrzivost (Janouskova i sur., 2019). Nadalje, temeljem pregleda vise od 100
publikacija iz raznih disciplina, koje se bave ulogom digitalnih medija u komunikaciji o klimatskim
promjenama, Schafer (2012) zakljucuje kako znanstvenici i znanstvene institucije igraju
ogranicenu ulogu u online debatama o klimatskim promjenama, dok se OCD-i, iako koriste online
komunikaciju u priliéno konvencionalnim oblicima, pokazuju kao znacajniji sudionici tih debata.
Takoder, Schafer (2012) zakljuCuje kako se raznovrsnost sudionika u takvim raspravama ne
reflektira pozitivho na kvalitetu ponudene rasprave, te detektira ograni¢ene efekte takvih
rasprava na Siru javnost. U Hrvatskoj, ekstenzivna istraZzivanja o karakteristikama medijskog
sadrZaja, pogotovo u kontekstu digitalnih medija, su malobrojna., pri éemu su znanstvena
istrazivanja zelenih tema u kontekstu komunikacije dnevno informativnih portala, pa onda u
izbornom razdoblju, nepostojeéa. Medutim, neka istraZivanja pokazuju kako u sklopu sadrzaja
objavljenog na internetskim portalima prevladava crna kronika i sport, politika je zastupljena u
otprilike 10% ¢lanaka, a gotovo polovica spomenutog sadrzaja obraduje se povrino (Benkovic i
Balabani¢, 2010, prema: Vozab i Perusko, 2018). Opcenito, pregled literature na temu prikazuje
nisku razinu objektivnosti, neprofesionalnosti i manjka kriticnosti u hrvatskim medijima, te
neprimjerenu razinu istrazivackog novinarstva (Perusko 2006, prema: Vozab i Perusko, 2018).
Istovremeno, uoceno je da su mediji u odredenim izbornim razdobljima objavljivali relativno malo

obrazovno-informativnih ¢lanaka (Grbesa i Tomici¢, 2014, prema: Vozab i Perusko, 2018), a



detektiran je i slab utjecaj informiranja publike putem medija u Hrvatskoj na mobilizacijske

aspekte offline politicke participacije (Vozab, 2016, prema: Vozab i Perusko, 2018).

Kako se ovo istrazivanje bavi specifi¢no digitalnim medijima, te specifi¢cno dnevno informativnim
portalima, bitno je napomenuti da iako u znanstvenoj zajednici prevladava uvjerenje kako postoji
znacdajna pozitivna povezanost izmedu upotrebe digitalnih medija i politickih kompetencija i
participacije, pogotovo u razdoblju izbornih kampanja, uglavhom nije postignut konsenzus oko
intenziteta i generalizacijskog kapaciteta detektiranog pozitivhog efekta (Dimitrova i sur. 2011).
S druge strane, neka istraZivanja pokazuju kako su izborni rezultati izravno povezani s modusima
medijskih izvjeStavanja (van Spanjei de Vreese, 2014, prema: Vozab i Perusko, 2018). Sukladno,
postoje razliCiti i suprotstavljeni konceptualni okviri temeljem kojih moZzemo teoretizirati o
opsegu i intenzitetu utjecaja op¢eg medijskog sadrzaja na pojedinca i/ili Siru drustvenu zajednicu.
Prema teoriji ogranic¢enih ucinaka, u izbornom razdoblju medijski sadrzaj posreduje, temeljem
modela ,dva koraka“, internalizaciji razli¢itih informacija i koncepata i to na tako da se do
formiranja konkretnih politickih pozicija u primatelju medijskog sadrzaja prvenstveno dolazi
preko procesa deliberacije s raznim ,vodama misljenja” i druStvenim skupinama koje tumace
komunicirani medijski sadrzaj i daju mu znacenje (Lazarsfeld, Berelson i Gaudet, 1948; Katz i
Lazarsfeld, 1955; Baran i Davis, 2012, prema: Vozab i Perusko, 2018). Najrelevantnija
konkurentna teorija teoriji ogranic¢enih ucinaka jest agenda setting teorija, tj. teorija postavljanja
agende, prema kojoj masovni mediji kroz proizvodnju medijskog sadrzaja stvaraju izravan i jak
kognitivni utjecaj koji u konaénici odreduje javnu agendu, tj. svojevrsnu ontologiju drustveno-
politickih tema koje nalaze svoje mjesto u sferi javne deliberacije (Norris i Odugbemi, 2010: 16-
18; Lippmann, 1921; McCombs i Shaw, 1972, prema: Vozab i Perusko, 2018). Drugim rijec¢ima,
ova teorija naglasava utjecaj procesa kojim mediji svojoj publici, tj. gradanima odreduju ,,dnevni
red” (agendu) te tako nude odredeni misaoni sadrzaj za internalizaciju, pri ¢emu, prema ovoj
teoriji, postoji znacajna povezanost izmedu isticanja odredenih tema od strane medija (medijska
agenda) i relevantnosti koje tim temama pridaje masovna publika (javna agenda) (McCombs i
Shaw, 1972, prema: Vozab i Perusko, 2018). U tom smislu, jasno je kako su empirijske provjere
teorije postavljanja agende usredotocene na ispitivanje povezanosti javne i medijske agende, pri

¢emu je od interesa ovog istraZivanja prvenstveno ponuditi osnovna deskriptivna obiljezja



medijske agende odredenih dnevno informativnih portala, bez popratnog ispitivanja javne
agende, koja se naj¢eS¢e mjeri anketnim upitnikom na relevantnom uzorku, te bez istrazivanja
povezanosti javne agende s medijskom agendu kako bi se detektirali potencijalni efekti na

politicku kompetenciju i participaciju gradana u kontekstu (lokalnih) izbora.



Metode

Takoder, kako se medijska agenda obic¢no istrazuje analizom sadrzaja (Vozab i Perusko, 2018), za
analizu odabranih medijskih portala odabrana je upravo metoda analize sadriaja, koja
zahvaljujuéi svojoj metodoloskoj fleksibilnosti (White i Marsh 2006) omoguduje hibridni,
kvantitativno-kvalitativni istraZivacki pristup prigodan za odgovaranje na istraZzivacka pitanja
definirana ovim eksplorativnim istrazivanjem. Opdi cilj istrazivanja jest doznati u kojoj mjeri, te
na koji nacin se u medijskom prostoru komunicira o temama od posebne vaZnosti za zelenu
tranziciju, tzv. ,zelenim” temama, u kontekstu lokalnih izbora u Republici Hrvatskoj 2021. godine.
Medijski prostor koji je relevantan za ovo istraZzivanje odnosi se na tzv. news portale, odnosno
domace mreZne dnevno-informativno portale koji redovito izvjestavaju o dnevnim politi¢kim i
drustvenim dogadajima u Republici Hrvatskoj. Pod ,,zelenom temom®, u kontekstu prikupljanja
podataka, misli se na svaku instancu tekstualnog pojavljivanja ili referiranja na prethodno
definirane kljuéne rijeci i pojmove koje u suvremenom politickom i javhom diskursu céesto
signaliziraju komunikaciju o specificnim drustveno-politickim vrijednostima i strateSkom
prioritiziranju odredenih klju¢nih aspekata ekoloske odrzivosti i odrzivog razvoja, kao Sto su npr.
zelena javna nabava ili zastita okoliSa. Uz nastojanje za praéenjem eventualne razlike u
izvjeStavanju o zelenim temama izmedu ideoloski diversificiranih news portala, te uz prethodno
navedeno temeljno istrazivacko pitanje, analizom sadrzaja nastojalo se identificirati uzi kontekst
(glavna/sporedna tema) unutar kojeg akteri (ne) komuniciraju o odabranim zelenim temama, te
o kome, tj. o ¢emu se analizirani prilog najcesce radi (glavni/sporedni predmet) kada se zelene
teme spominju. Takoder, od znadajnog interesa za ovu analizu jest prepoznati aktere koji o
zelenim temama progovaraju u medijima, prepoznati u kojem referentnom lokalitetu se zelene
teme najéesée spominju, te uvidjeti koliko i na koji nacin korisnici tih portala reagiraju na takav

sadrzaj.

lzvor podataka je sekundaran, a jedinica analiza jest tekstualni sadrzaj priloga objavljen na
odabranim internetskim news portalima, u kontekstu lokalnih izbora u RH u 2021. godini. Period
prikupljanja podataka bio je od 10.04.2021. do 15.05.2021. Kako bi se istraZilo postoji li

diversifikacija u medijskom izvjeStavanju o zelenim temama izmedu news portala za koje se moze
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pretpostaviti da a) javnost ima odredenu percepciju o eksplicitnoj ideoloskoj, tj. politi¢koj
usmjerenosti njihove urednicke politike i/ili b) javnost ima odredenu percepciju o eksplicitnoj
ideoloskoj usmjerenosti njihove namjeravane publike, analizom su obuhvadeni sljedeci

internetski news portali:

1. Telegram.hr
2. Index.hr

3. Dnevno.hr

Portal index.hr u ovom istrazivanju predstavlja politicku poziciju centra njegove namjeravane
publike i stvarnih korisnika te onoga $to se za potrebe ovog istraZivanja moze nazvati mainstream
urednicke politike. Nadalje, portal dnevno hr. analiziran je kao predstavnik politicke desnice i
konzervativnih opcija, dok je telegram.hr analiziran kao ¢es¢i odabir progresivnijih i liberalnijih
biraca i Citatelja. Medutim, treba napomenuti kako ovako konceptualizirana razina segmentacije
uzorkovanja izvora podataka prvenstveno sluZi kao sredstvo osiguravanja sveobuhvatnosti
analiziranog sadrzaja, a manje kao objektivha mjera osiguravanja reprezentativnosti uzorka,
ponajviSe zato Sto ne postoje znanstvena istrazivanja o strukturi politickih vrijednosti definiranih
publika na temelju kojih bi se mogle opravdati takve pretpostavke. lako je vaino napomenuti da
prema odredenim istraZivanjima3 hrvatska javnost opéenito ne iskazuje znacajno povjerenje u
digitalne medije, sva tri analizirana portala bila su prema Reutersovom godiSnjem izvjes¢u
(Newman i sur. 2020) o digitalnim medijima medu top 10 najposjecenijih news portala u 2020.
godini u Hrvatskoj, te se nalaze na popisu Reutersovih top 15 portala kojima Citatelji najvise
vjeruju u Hrvatskoj. Kako se ovim radom prati i reakcija Citatelja portala na objavljeni sadrzaj
priloga analizom rubrike , komentari“, te kako bi se diversifikacija analiziranih portala sto je vise
moguce kontrolirala isklju¢ivo za varijablu dominantne politicke pozicioniranosti portala i

njihovih publika, dodatni kriterij odabira portala za pracenje bio je i odrzavanje komentiranja od

3 Prema rezultatima Pilarovog barometra hrvatskog drustva (2016), od svh medija ispitanici na skaliod 1 do 5 (1 —
Uopce ne vjerujem; 5 — Potpuno vjerujem) iskazuju povjerenje u internet (dnevno infromativne portale) od 2,92,
Sto je manje od radijskih vijesti (2,98), koji je na prvom mjestu, te viSe od televizijskih vijesti i dnevnika (2,88) i
novinskih tiskovina (2,82).



strane Citatelja na identi¢noj platformi za komentirane priloga, naime, preko obrasca Facebook
komentara. Naime, neki portali imaju omoguceno Facebook komentiranje (komentari su
povezani s Facebook raunom komentatora, ali komentari su vidljivi i onima bez Facebook
racuna), dok odredeni portali omogudéuju komentiranje iskljuCivo unutar rubrike integrirane u
dizajn sucelja portala, za $to moZe i ne mora postojati kriterij uspostave racuna u sklopu web
stranice portala. lako se pokusala postiéi $to je ve¢a moguca jednoli¢nost izvora podataka po svim
njihovim relevantnim karakteristikama, sadrzaj portala Telegram.hr se, za razliku od sadrzaja
portala dnevno.hr i index.hr, naplacduje, te je zbog toga za ocekivati donekle maniji stvarni doseg

i reakcije na sadrzaj portala telegram.hr.

Analizom nisu obuhvadéeni oni prilozi koji su objavljeni u kontekstu lokalnih izbora, ali koji prema
svojem sadrzaju i strukturi objavljivanja ne predvidaju medijski prostor za eksplicitno spominjanje
ili referiranje na ovim istrazivanjem definirane ,zelene” teme. Takvi su prilozi, primjerice, svi oni
koji izvjeStavaju o zaraZenosti kandidata i drugih relevantnih aktera koronavirusom, tehnickim
aspektima provedbe izbora, te drugi, naj¢es¢e kratki prilozi senzacionalistickog karaktera.
Takoder, analizom nije obuhvac¢en multimedijski sadrzaj priloga poput, primjerice, dvosatne
predizborne debate kandidata, zbog prakti¢nih razloga i istrazivacke pretpostavke da se citatelji
analiziranih priloga u tim slué¢ajevima najéesce usredotoCuju na priloZeni tekstualni sadrzaj, koji

Cesto sazima najrelevantnija saznanja i informacije iz prilozenog multimedijskog sadrzaja.

Svaka promatrana jedinica analize obradena je pomocu analiticke matrice koja ukupno sadrzi 25
kategorija. Unos i prilagodba ulaznih podataka, te tabli¢ni i graficki prikaz rezultata frekvencijsko-
proporcijske analize ostvaren je u racunalnom softveru Microsoft Office 2016. Svaka definirana
kategorija predstavlja za ovu analizu znacajno obiljezje promatranog c¢lanka objavljenog u
kontekstu lokalnih izbora u RH 2021. godine, a kao takvo je definirano kao znacajno za

odgovaranje na istrazivacka pitanja.
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KoriStene kategorije analiticke matrice su sljedece:

Datum pristupa ¢lanku
Datum objave ¢lanka
Portal koji je objavio ¢lanak

Autor clanka

1.

2

3

4

5. Naslov ¢lanka
6. Broj rijeci u ¢lanku

7. Glavna tema clanka

8. Sporedna tema clanka

9. Glavni predmet ¢lanka

10. Sporedni predmet ¢lanka

11. Glavni akter ¢lanka (do 5 glavnih aktera)

12. Specifi¢ni glavni akter ¢lanka (do 5 specifi¢nih glavnih aktera)
13. Sporedni akteri ¢lanka (do 5 sporednih aktera)

14. Specifi¢ni sporedni akteri ¢lanka (do 5 specifi¢nih aktera)
15. Primarna publika (kojoj se akteri obraéaju)

16. Sekundarna publika (kojoj se akteri obraéaju)

17. Teritorijalna dimenzija (grad/regija)

18. Prevladavajuca vremenska dimenzija

19. Glavna zelena tema (klju¢ne rijeci)

20. Sporedna zelena tema (klju¢ne rijeci)

21. Prevladavajuci komunikacijski ton o zelenim temama

22. Broj Facebook komentara

23. Prevladavajuci ton Facebook komentatora

24. 1zvor priloga (web adresa)

25. Komentar istrazivaca



Vecina promatranih kategorija su ,zatvorenog” tipa, odnosno sadrze unaprijed definirani skup
potkategorija koje iscrpljuju odredeni aspekt promatrane jedinice analize, dok su druge

kategorije ,,otvorenog” tipa.
Popis kategorija s odgovaraju¢im definiranim potkategorijama:
Glavna/sporedna tema ¢lanka:

Aktivizam i gradanske inicijative
Aktualni dogadaji
Izborni program

Izricanje politi¢kih stavova

1.

2

3

4

5. Politi¢ki savez
6. Politicki sukob

7. Predizborna obeéanja

8. Rezultatiizbora i izborne projekcije
9. Strucna analize i komentari

10. Ostalo

Glavni/sporedni akter priloga; Primarna i sekundarna publika:

Aktivist(i)

Biraci i opc¢a javnost

Clan politi¢ke stranke

Gradanska inicijativa

Institucije drzavne vlasti

Institucije lokalne vlasti

Stranacki kandidat (za gradonacelnika/skupstinu/Zupana/zamjenika)

Nezavisni kandidat (za gradonacelnika/skupstinu/Zupana/zamjenika)

W ® N oo v kA W N PRE

Organizacija civilnog drustva
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10. Poduzeda i poslovni subjekti

11. Politicka koalicija

12. Politicka stranka/Predstavnik politicke stranke
13. Predstavnik_ici struke

14. Predstavnik_ici medija

15. Predstavnik_ici sindikata

16. Znanstveni djelatnik/institut

17. Ostali

Kljuéna/sporedna zelena tema (kljuéna rijec):

Dekarbonizacija
Europski zeleni plan
Energetsko siromastvo
Zelena tranzicija

Javne zelene povrsine
Kruzna ekonomija
Kvaliteta zraka

Niskouglji¢ni razvoj

© ©® N oo u A W NP

Obnovljivi izvori energije

[EEN
o

. Odrzivi promet

=
=

. Odrzivo gospodarenje otpadom

[EEN
N

. Klimatske promjene

. Zastita okolisa

[ S
A~ W

. Zelena infrastruktura

[EEN
ul

. Zelena javna nabava

[EEN
(o)}

. Ostalo



Prevladavajuci komunikacijski ton o zelenim temama; Prevladavajuci ton komentara:

1. Pozitivan
2. Negativan

3. Neutralan

Prevladavajuéa vremenska dimenzija priloga:

1. Sadasnjost

2. ProSlost

3. Buducnost

4. Opce/mijesano
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Rezultati

U promatranom razdoblju od 35 dana analizirano je ukupno 760 ¢lanaka objavljenih u kontekstu
lokalnih izbora u promatranim dnevno-informativnim portalima. Graf 1. prikazuje trend
objavljivanja ¢lanaka u promatranom periodu, pri ¢emu je vidljiv trend povecanja ucestalosti
objavljivanja ¢lanaka u kontekstu lokalnih izbora od pocetka analiziranog perioda do 24 sata prije
dana odrzavanja izbora, tj. do dana izborne Sutnje. Opéenito govoreci, u prosjeku i na dnevnoj
razini u ukupnom promatranom periodu objavljeno je 22 ¢lanka. Medutim, u posljednjem tjednu
objavljivano je u prosjeku dvostruko vise clanaka (40) nego Sto je iznosio prosjecan broj

objavljenih ¢lanaka u prethodnim tjednima (19).

Graf 1. Trend objavljivanja ¢lanaka u kontekstu lokalnih izbora
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Najvedi udio ¢lanka objavljenih u kontekstu lokalnih izbora objavio je news portal index.hr (350).
Najmaniji udio ¢lanaka objavljenih u kontekstu lokalnih izbora pripada portalu telegram.hr (104),
a portal dnevno.hr drugi je po veliini udjela u analiziranom uzorku s 306 objavljena ¢lanka u
kontekstu lokalnih izbora. Prosjecan broj rije¢i u promatranim ¢lancima iznosio je 518, uz
prosjecno 18 objavljenih komentara. Komunikacijski ton komentatora identificiran je kao

dominantno negativan u viSe od tri ¢etvrtine (76%) analiziranih ¢lanaka.

Graf 2. Analizirani ¢lanci prema izvoru

B index.hr MW dnevno.hr M telegram.hr
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Graf 3. Udio zelenih ¢lanaka u analiziranim
¢lancima

11%

89%

H "Zeleni" ¢lanci m Ostali

U ukupnom analiziranom uzorku od 760 ¢lanaka identificirano je 83 ¢lanaka koji se izravno ili
neizravno referiraju na prethodno utvrdene kljuéne rije¢i i pojmove koje oznacavaju
komunikaciju o zelenim temama u ¢lancima objavljenim u Sirem kontekstu lokalnih izbora u RH.
Preko dvije treéine ¢lanaka koji sadrze komunikaciju o zelenim temama (u nastavku teksta:
»Zzeleni ¢lanci”) objavio je portal index.hr, s 56 zelena ¢lanka. Najmanje objavljenih zelenih ¢lanka
objavio je portal s takoder najmanjim udjelom ¢lanaka u Sirem kontekstu lokalnih izbora, a to je
telegram.hr s objavljenih tek 11 ¢lanaka. Medutim, portal dnevno.hr, iako je objavio gotovo
trostruko vise ¢lanaka u Sirem kontekstu lokalnih izbora u odnosu na ostatak uzorka, objavio je
tek pet zelenih ¢lanaka vise od telegram.hr. Prosje¢na duljina zelenog ¢lanka iznosi 904 rijeci, a
prosjecan broj komentara na zelene ¢lanke iznosi 24. Osim natprosje¢ne duljine u pogledu broja
rijeCi te natprosje¢nog broja objavljenih komentara na zelene ¢lanke, takoder je identificirano u
prosjeku gotovo dvostruko vise komentara dominantno pozitivhog komunikacijskog tona (10,8%)
u sklopu zelenih ¢lanaka nego Sto je identificirano u Sirem sklopu ¢lanaka o lokalnim izborima

(4,7%).
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Graf 4. Zeleni ¢lanci prema analiziranim dnevno
informativnim portalima

Hindex.hr mdnevno.hr M telegram.hr

U pogledu referentnog lokaliteta ¢lanka objavljenog u kontekstu lokalnih izbora, iako se
objavljeni ¢lanci referiraju na ukupno 43 razlicite jedinice lokalne samouprave, 14 Zupanija te RH
i neke njezine regije, nesto manje od tri ¢etvrtine ukupno analiziranih ¢lanaka (75%) referira se
na administrativno podrucje Grada Zagreba, te na aktere, pojave i dogadaje zagrebackih izbora.
Stoga, ne iznenaduje da je preko tri Cetvrtine (78%) analiziranih zelenih clanaka takoder
objavljeno u kontekstu zagrebackih lokalnih izbora, dok se preostala tri najveéa hrvatska grada,

te Karlovac, pojavljuju znacajno manje kao referentni lokaliteti analiziranih ¢lanaka.
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Graf 5. Zeleni ¢lanci prema referentnom lokalitetu
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U sklopu ovog istrazivanja takoder je od interesa bilo istraziti u kojem uzem kontekstu se
analizirani zeleni €¢lanci pojavljuju. Uoceno je da se vecina (60%) ¢lanaka koji komuniciraju o
zelenim temama pojavljuju u uzem kontekstu komunikacije o izbornim programima i ponesto
neformalnijim ,predizbornim obecéanjima“, pod ¢ime se misli na komunikaciju o postizbornim
najavama koje nisu nuzno vezane uz objavljeni izborni program. Znacajno maniji, ali po velicini
sljededi po redu udio u pogledu uzeg konteksta zelenih ¢lanaka jest dominantni kontekst unutar
kojeg se politicki akteri na razne nacine sukobljavaju jedni s drugima, pa se tako zelena tema
izravno ili neizravno koristi kao podrucje ili sredstvo politickog nadmetanja, manje ili vise
konstruktivnog. Kategorije , politickog saveznistva“ i ,,opéi politicki govori“ oznacCavaju onaj tip
komunikacije koji se ne moze okarakterizirati kao govor na razini sustavnih rjesenja i konkretnih
stavki izbornog programa, ve¢ oznacava opcenitiji tip govora koji najéeSce poprima oblik
konvencionalnih politickih proklamacija kakve dopusta, primjerice, kontekst predstavljanja

politi¢kih suradnika te opca kritika drzavne vlasti i njezinih institucija. Pod kategorijom ,ostalo”
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podrazumijeva se uzi kontekst raznih afera, skandala, incidenata, te dnevnih i aktualnih dogadaja,

projekcija izbornih rezultata, stru¢nih analiza, aktivistickih akcija i gradanskih inicijativa.

Graf 6. Uzi kontekst zelenih ¢lanaka

M Izborni program

B Predizborna obecanja

m Politicko sukobljavanje
Politi¢ko savezniStvo

m Opdi politicki govori

M Ostalo

S obzirom na prethodno detektiranu dominaciju zagrebackih tema u ukupno analiziranim
¢lancima, pa onda i u analiziranim ¢lancima koji sadrze komunikaciju o zelenim temama, ne
iznenaduje da su u gotovo 90% slucajeva glavni akteri analiziranih zelenih ¢lanaka kandidati
najrelevantnijih politickih stranaka u sklopu zagrebackih lokalnih izbora. Neiznenadujuce, od svih
gradonacelniékih kandidata uvjerljivo najvise medijskog prostora u zelenim ¢lancima iznjedrio je
kandidat zeleno-lijevog bloka, pobjednik prvog kruga, te prema svim relevantnim predizbornim
anketama favorit za sljedeceg gradonacelnika Grada Zagreba Tomislav Tomasevié, pri éemu se u
gotovo trecini svih analiziranih zelenih ¢lanaka (30%) pojavljuje kao jedan od glavnih aktera.
Ukupno, moze se reéi kako je uoéena relativno ravhomjerna raspodjela u pogledu mjere u kojoj
se kandidati odredenih politickih opcija i vrijedonosnih orijentacija pojavljuju kao glavni akteri
zelenih ¢lanaka. Pritom, u neiznenadujuée vecoj mjeri glavni akteri zelenih ¢lanaka su politicki
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akteri zelenih i progresivnih opcija, dok se konzervativni politicki akteri u najmanjoj mijeri
pojavljuju kao komunikatori o zelenim temama u objavljenim ¢lancima. U tom smislu, kandidati
konzervativno-desnih opcija (HDZ, Most i DP) u objavljenim ¢lancima promatranih portala
pojavljuju se kao jedni od glavnih aktera u 21% zelenih ¢lanaka. Ponesto veéi udio primijecen je
u liberalno-centristi¢kim opcijama (Nezavisna lista Vesne Skare Ozbolt, BM365 i GLAS) s 27%
zelenih ¢lanaka u kojima se pojavljuju kao glavni akteri. U najvise zelenih ¢lanaka, doduse, o
zelenim temama dominantno progovaraju zeleni, tj. progresivni kandidati (Mozemo!+ i SDP), te
je upravo to sluéaj u preko 40% ukupno identificiranih zelenih ¢lanaka. Pod kategorijom ,ostali“
u ovom slucaju podrazumijevaju se najc¢esSée kandidati za gradonacelnike, njihove zamjenike i
Zupane iz mnogih drugih lokalnih sredina, predstavnici politickih stranaka, gradska i drzavne vlasti

te gotovo u neprimjetnoj mjeri aktivisti i predstavnici struke te udruga civilnog drustva.

Graf 7. Glavni akteri zelenih ¢lanaka

B Tomislav Tomasevi¢ (Mozemo)
M Jelena Pavici¢ Vukicevi¢ (BM365)
H Josko Klisovi¢ (SDP)
Vesna Skare Ozbolt (NL)
B Miroslav Skoro (DP)
M Zvonimir Troskot (Most)
B Davor Filipovi¢ (HDZ)
B Anka Mrak Taritas (GLAS)

M Ostali
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Od definiranih 15 kljuénih rijeci koje u ovom istrazZivanju signaliziraju komunikaciju o zelenim
temama od vaznosti za zelenu tranziciju uoceno je pojavljivanje 13 tema, tj. kljucnih rijeci u
ukupno 129 zasebnih instanci pojavljivanja. Tri teme koje su istraZzivanjem operacionalizirane
terminima ,, dekarbonizacija“, , niskouglji¢ni razvoj“ i ,energetsko siromastvo” nisu se pojavile u
ukupno analiziranoj medijskoj komunikaciji u promatranom periodu. Na grafu 8. vidljivo je da je
u medijima u kontekstu zelenih tema uvelike prevladavala komunikacija o odrZzivom
gospodarenju otpadom, odrzivom prometu i javnim zelenim povrSinama, s preko 83% udjela tih
kljuénih pojmova u pogledu ukupnih zasebnih instanci pojavljivanja u analiziranim zelenim
¢lancima. Ovakvi rezultati ne Cude s obzirom na prethodno prikazan podatak kako u komunikaciji
o zelenim temama dominiraju akteri zagrebackih lokalnih izbora, sto znaci da je prikazana
tematska struktura, s jedne strane, odraz realnih zagrebackih komunalnih, infrastrukturnih i
politickih problema, te, s druge strane, odraz onog izbora zelenih tema koje se smatraju kao

relevantne za politicku komunikaciju kandidata u predizbornom razdoblju.
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Graf 8. Vizualizacija tematske strukture zelenih tema u zelenim &lancima
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Ovo istrazivanje je takoder obuhvatilo analizu odredenih aspekata cjelokupne komunikacije
povezane s identificiranom zelenom temom u zelenim ¢lancima. U tom smislu, ustanovljeno je
da prosjecan broj rijeci kojima se dodatno razraduje i komunicira odredena zelena tema iznosi
50, dok je prosjecan udio cjelokupne komunikacije o zelenoj temi u prosjeku manji od 10%
(8,97%) u ukupnom tekstualnom sadrzaju analiziranog ¢lanka. Od ukupno 83 identificirana zelena
¢lanka tek se za jedan clanak mozZe ustanoviti da svoj ukupni tekstualni sadrzaj u potpunosti
posvecuje jednoj od definiranih zelenih tema, tj. temi odrZivog gospodarenja otpadom. lako se
svi detektirani pojmovi u analiziranim ¢lancima najc¢esée pojavljuju kao samostalni termini,
kvalitativnom analizom popratnog komunikacijskog sadrZzaja o zelenoj temi ustanovljeno je da
kada se govori o ,,odrzivom gospodarenju otpada“, u pravilu se govori o uvijek aktualnoj temi
zatvaranja odlagalista JakuSevac, s predloZenim rokovima i mjerama sanacije, dok se u znatno

manjoj mjeri raspravlja o strateskim aspektima uspostavljanja holistickog sustava upravljanja
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otpadom, tj. o specifiécnim tehnoloskim i infrastrukturnim rjeSenjima prikupljanja, odvajanja,
obrade i zbrinjavanja otpada, te ekonomskih modela sustava naplate odvoza otpada. U slucaju
,odrzivog prometa“ naj¢esée se dodatno komunicira o izgradnji biciklistickih staza i magistrala,
prosirenju sustava javnog prijevoza kroz prosirenje postojecih tramvajskih mreza, te suradnji u
unaprijedenju gradske Zeljeznicke infrastrukture i Zeljezni¢ke usluge, dok je manje rijeci bilo o
prijelazu voznog parka javnog prijevoza na obnovljive izvore energije (autobus na vodik), te
pametnom sustavu upravljanja prometom. U slucaju ,javnih zelenih povrsina“ najcesée se
naglasava vaznost o¢uvanja postojecih i prosirivanja javnih zelenih povrsina u Gradu Zagrebu, a
riede o konkretnim projektima koji bi adekvatno adresirali problematiku javnih zelenih povrsina
u Zagrebu, a jedni od takvih predloZenih rjeSenja jesu izgradnja zelenih koridora, trasa i Setnica

na brojnim razli¢itim gradskim lokacijama.

Graf 9. Zelene teme

Dekarbonizacija 0
Energetsko siromastvo 0
Niskougljicni razvoj 0
Europski zeleniplan M1
Kvaliteta zraka N 2
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Zelenajavna nabava N 3
Zelena tranzicija N 3
Klimatske promjene N 5
Kruzna ekonomija I 6
Zastita okolisa NG O
Obnovljivi izvori energije I O
Javne zelene povrSine I 2
OdrZivi promet I 6

Odrzivo gospodarenje otpadom I 40
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U konacnici, zelene teme takoder moZemo promatrati u kontekstu pojavljivanja u pojedinim
dnevno infomativnim portalima. U tom smislu, vidljivo je kako je portal index.hr najraznovrsniji u
izvjeStavanju o zelenim temama. Naime, vise od polovice cjelokupnog seta zelenih tema
pojavljuje se u vise od 50% slucajeva upravo u spomenutom portalu, $to ipak ne iznenaduje s
obzirom na prethodno uoceno vodstvo u pogledu objavljivanja zelenih ¢lanaka. S obzirom na
segmentaciju analiziranih portala u pogledu ideoloske usmjerenosti njihove percipirane publike i
urednicke politike, zanimljivo je uociti kako progresivno-liberalni telegram.hr ne prednjaci u
pogledu niti jedne zelene teme, te da iako su pet od 15 zelenih termina bila spomenuta u
preostala dva analizirana portala, telegram.hr istovremeno propusta izvijestiti o njima u
kontekstu lokalnih izbora. Medutim, slicno kao i kod portala index.hr, ovaj podatak ne treba ¢uditi
s obzirom na udio od tek 13% u ukupnom uzorku analiziranih zelenih ¢lanaka, Sto je dovoljno
upadljiv podatak sam za sebe koji bi mogao ponuditi zanimljiva polaziSta za daljnja istraZivanja na
ovu temu. Najravnomijernija raspodjela zastupljenosti zelenih tema u pojedinim portalima
dogodila se u kontekstu izvjeStavanja o obnovljivim izvorima energije, a posebno je uodljiv je
podatak da je o Europskom zelenom planu pisao samo percipirani konzervativno-desni portal

dnevno.hr.

Graf 10. Zelene teme prema analiziranim dnevno
informativnim portalima
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Diskusija i zakljucak

U okviru nekih od uvodom navedenih teorijskih pretpostavki, promatranih u sklopu teorije
postavljanja agende, analizom sadrZaja odabranih dnevno informativnih portala moZe se
zakljuciti kako su zelene podzastupljene u medijskoj komunikaciji u kontekstu izvjesStavanja o
lokalnim izborima u Republici Hrvatskoj 2021. godine. U tom smislu, iako neka istrazivanja
potvrduju ogranicen utjecaj digitalnih medija na sudjelovanje u politickim procesima, ¢ak i pod
pretpostavkom jaceg efekta online novinarstva na bihevioralne aspekte politicke participacije
gradana RH, razvidno je da medijska agenda ne nudi dovoljno ,zelenog” sadrzaja. Pod tim
okolnostima neprikladno je ocekivati Siri raspon i dublje razumijevanje zelenih tema od strane
opce javnosti, Sto zasigurno doprinosi i situaciji u kojoj se o temama od klju¢ne vaznosti za zelenu
tranziciju ne progovara u dovoljnoj mjeri ¢ak niti u razdoblju predizbornih kampanja. Ono sto je
takoder zasigurno razvidno jest da kada se zelene teme pojavljuju u medijima, tj. kada se o njima

pise u dnevno informativnim portalima, o njima se piSe povrsno i nedovoljno opsezno.

Jednako upozoravajuci nalaz jest i onaj kojim je utvrdeno pojavljivanje tek 12 od 15 definiranih
kljuénih zelenih tema, te onaj kojim postaje oCito da se u medijskoj komunikaciji uopc¢e ne
pojavljuju termini ,niskouglji¢cnog razvoja“, , dekarbonizacije” i ,energetskog siromastva“. S
obzirom na izazov koji stoji pred gradanima RH prvenstveno u pogledu cjelokupne transformacije
energetskih sustava i predstojeée rekonfiguracije drustvenog metabolizma, te sukladne kulturne
i drustveno-ekonomske preobrazbe, ovi rezultati postaju dodatno zabrinjavajuéi. Takoder,
nedostatak raznolikosti ocituje se kao problemati¢an ne samo u sklopu tema koje se pojavljuju u
kontekstu medijskih izvjeStavanja u predizbornom razdoblju, ve¢ se ocituje i prezastupljenost
zagrebackih aktera, pogotovo stranackih i nezavisnih kandidata, u ukupnom analiziranom
sadrzaju. Ako zaista tezimo zelenoj tranziciji koja je pritom i pravedna, onda je jasno da je medijski
prostor potrebno omoguditi dovoljno Sirokom spektru aktera iz razli¢itih podruéja drustvenog

Zivota te iz razlicitih lokaliteta.

S obzirom na neke od navedenih nalaze, moguce je predlozZiti sljedece opée smjernice za

poboljsanje ukupne kvalitete medijskog izvjestavanja o zelenim temama:
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= Povecati udio zelenih ¢lanaka, tj. ¢lanaka koji se referiraju na zelene teme u ukupnom
medijskom izvjestavanju, kako bi ukupni medijski sadrzaj prikladno odrazio hitnost
klimatske krize i potrebe za sveobuhvatnom zelenom tranzicijom.

= Poboljsati kvalitetu komunikacije o zelenim temama tako da se poveca ukupni
komunikacijski sadrzaj o odredenoj zelenoj temi u zelenim ¢€lancima, na strucan, ali
publici prilagoden nacin, kako bi se nastojalo utjecati na povecanje informiranosti
publike o zelenim temama.

= Povecati raznolikost zelenih tema u ukupnom medijskom prostoru, kako bi se koncepti
klimatske krize i zelene tranzicije razumjeli kao holisticki koncepti koji ukljucuju razne
biofizicke, drustveno-ekonomske i kulturne aspekte.

= Povedati raznolikost aktera, prema dominantnim drustvenim ulogama u medijskoj
komunikaciji i referentnim lokalitetima, koji komuniciraju o zelenim temama, kako bi
se osigurao kriterij inkluzivnosti u nadolaze¢em tranzicijskom razdoblju, te posebice
kako bi se prostor javne deliberacije o zelenim temama dodatno obogatio

perspektivama iz podrucja struke, znanosti, gradanskih inicijativa i OCD-a.

Na kraju, korisno je imati na umu i nekoliko ograni¢enja ovog istraZivanja, te iznijeti preporuke za
daljnja istrazivanja na temu. Najprije, moZda je najvaznije napomenuti kako su navedeni zakljuéci
izvedeni temeljem veoma jednostavnih frekvencijsko-proporcijskih analiza, te da bi veéi fokus na
kvalitativne aspekte analizirane komunikacije mozda pruzio ¢vrséi temelj za dublje razumijevanje
promatranih fenomena. U tom smislu, ovako predstavljeni rezultati u buduénosti bi mogli
posluziti kao orijentacijsko orude za informiraniju tvorbu kvalitativnih alata i metoda pomodu
kojih bi se predmet medijskog izvjeStavanja o zelenim temama od strane online novinara
eventualno primjerenije istrazilo. Takoder, relativna neujednalenost odredenih obiljezja u
promatranom uzorku zasigurno ogranicava generalizacijske kapacitete ovog istrazivanja, pri
¢emu vrijedi imati na umu i Cinjenicu da istrazivanjem, ponajvise zbog tehnickih propusta pri
prikupljanju podataka, nisu zahvadeni svi relevantni ¢lanci objavljeni u kontekstu lokalnih izbora
(procijenjeni udio neanaliziranih ¢lanaka < 5% ukupnog analiziranog uzorka). Za dublje
razumijevanje uloge medija u promociji zelenih vrijednosti i ostvarivanja medunarodnih ciljeva

na podrucju klimatskih promjena i zastite okolisa, eventualna nastavna istraZivanja bi se trebala
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baviti i aspektima javne agende, a ne samo medijske, kao Sto je predstavljeno u ovom istrazZivanju,
kako bi se temeljitije ispitali utjecaji takvog tipa komunikacije na politicke kompetencije i

participaciju gradana RH.
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